个 人 IP 的 传播 策略 研究 
一 一 以 B 站 UP 主 硬 核 的 半 佛 仙人 为 例 


AX FA 


(北京 印刷 学 院 北京 102600) 


摘要 : 随 着 去 中 心 化 移动 网 络 的 发 展 , 置身 网 络 传 播 节 点 之 上 的 个 体能 量 正 被 无 限 放 大 ， 
使 得 个 体 得 以 借助 优质 内 容 实现 流量 积累 ， 进 而 形成 个 人 IP。 个 人 IP 依托 其 与 目标 群体 相 


配 适 的 文化 属性 与 语言 体系 汇集 用 户 


， 并 通过 故事 化 表达 、 尊 重 与 驯服 、 同 情 与 同 理 心 等 劝 


pa 服 传播 手段 输出 观点 ， 影 响 粉丝 决策 ， 并 借助 流量 变现 。 


= 
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关键 词 : 个 人 ip 劝 服 传播 fet 


策略 


1. 1P 概述 


“ 硬 核 的 半 佛 仙人 ”《〈 简 称 半 佛 
入， 创作 能 力 强 、 更 新 速度 快 ， 曾 是 


UP 主 “ 半 佛 仙 人 ”深耕 金融 、 理 财 、 投 资 等 财经 专业 领域 ， 以 轻松 玩味 的 话语 方式 进 
行 科 普 ， 从 2019 年 12 月 23 日 在 B 站 上 发 布 第 一 个 视频 至 今 2 年 时 间 ， 已 收获 粉丝 近 600 
多 万 ， 获 赞 5000 余 万 ， 成 为 2020 年 度 bilibili HX up =. 


) 本 职工 作 是 风险 管理 者 ， 最 早 在 知 乎 平台 写作 6 年 之 
KIF top50 的 内 容 创 作者 。 依 靠 在 知 乎 积累 的 粉丝 量 ， 


2018 年 12 月 创建 微 信 公众 号 “ 半 佛 仙人 ” (主打 深度 ) 2019 年 5 月 创建 小 号 “仙人 JUMP” 
(主打 态度 ) 。2020 年 入 驻 B 站 后 实现 3 个 月 涨 粉 200 万 . 但 是 自 2020 年 半 佛 在 B 站 大 火 


后 ， 许 多 同类 UP 主 涌现 ， 自 21 年 以 


来 其 账号 涨 粉 呈 疲软 态势 。 


其 本 人 自称 开始 创作 的 原因 是 “大 家 都 知道 和 会 为 了 钱 做 出 很 多 有 问题 的 事 ' 


= 


青 ， 但 是 我 


们 风 控 很 具体 地 知道 人 会 做 到 什么 地 步 ， 我 们 每 天 都 会 与 哪些 有 问题 的 行为 做 战斗 ”， 经 


历 很 多 阴暗 面 ， 需 要 以 一 种 方式 来 排 
1.11P 内 容 


解 自己 的 情绪 ，“ 糟 踢 ” 文 字 就 是 一 种 很 好 的 方式 。 


1、 避 坑 指 南 类 : 《你 知道 奶茶 加 盟 到 底 有 多 坑 人 吗 ?》”“【〔 播 放 989.5 H, FRE 74. 3 


Fi) 《学 股票 吗 杀 ? 倾家荡产 那 种 》 


(播放 566. 8 万 ， 点 赞 26.4 万 ) 《吹风 机 里 的 智商 税 》 


(播放 94. 8 JI RIR 5. 7 万 ) 《一 个 基础 的 4S 店 防 坑 指南 》 这 类 视频 主要 分 为 投资 避 坑 和 


消费 避 坑 两 大 类 。“ 投 资 避 坑 ”主要 站 在 业内 人 士 的 角度 揭露 看 似 爆 火 的 “赚钱 门路 ”背后 
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的 坑 。 半 佛 在 这 类 视频 中 的 人 设 是 “专业 的 风 控 ”， 会 从 实践 角度 帮 你 “避雷 ”。 例 如 《4 
知道 奶茶 加 盟 到 底 有 多 坑 人 吗 ?》 中 陈述 奶茶 加 盟 无 特许 备案 、 企 业 家 才能 属于 稀缺 资源 ( 
是 否 了 解 你 要 加 盟 的 行业 、 是 否 能 够 了 解 背 后 房东 、 外 卖 平 台 、 外 卖 骑手 、 原 料 、 品 牌 等 


= 
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ij 


人 
7 
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下 


dr 


后 的 利益 链 ) 、 选 址 成 本 问题 等 。 对 于 投资 问题 ， 其 主要 观点 在 于 : “如 果 有 可 以 赚钱 的 门 


等 
路 ， 没 有 人 会 告诉 你 。”“ 消 费 避 坑 ” 则 主要 是 站 在 “一 个 专业 的 风 控 + 一 个 多 次 被 坑 的 消 


费 者 ”和 角度， 告诉 观众 在 消费 时 需要 注意 哪些 问题 。 如 《一 个 基础 的 4S 店 防 坑 指南 》 中 ， 


指出 在 4s 店 购买 汽车 ， 消 费 者 可 能 遭受 捆绑 销售 、 被 迫 付 金融 服务 费 、 保 险 费 、 修 理 费 等 


o 


对 于 这 类 消费 的 坑 ， 半 佛 给 出 的 解决 办 法 是 直接 拨打 (或 将 其 作为 与 4S 店 博弈 的 筹码 ) | 
商 电 话 、12315、 当 地 工商 局 举报 电话 或 致电 当地 交通 广播 投诉 。 对 于 这 类 坑 的 存在 ， 半 佛 


持 轻微 的 批判 态度 。 “如果 当 消费 者 本 身 要 成 为 专家 才能 避 开 一 个 接 一 个 的 坑 的 时 候 ， 这 个 


解 式 抵抗 ”。 


行业 本 身 就 有 点 魔幻 了 。 只 能 说 ， 我 爱 这 个 魔幻 的 世界 。” 这 种 态度 是 基于 分 析 这些 “ 坑 
背后 的 利益 链 、 站 在 多 方 角度 思考 之 后 产生 的 无 奈 之 感 ， 和 其 视频 的 风格 一 样 ， 是 一 种 “ 消 


” 


2、 观 点 决策 类 : 《 买 不 起 奢侈 品 就 是 穷人 吗 ? 不 ， 是 聪明 人 》 (播放 896.7 万 ， 点 赞 
(播放 509 万 ， 点 赞 24.6 万 ) 《如 何 用 商业 思维 破解 


69 万 ) 《年 轻 人 是 否 应 该 尽早 买房 》 


婚姻 》 (播放 347. 9 万 、 点 赞 23 万 ) 《关于 丁克 的 选择 与 挣扎 》 (播放 238.7 7, AI 12. 


万 》《 不 要 成 为 全 职 家 庭 妇 女 ， 风 险 太 高 了 》 (播放 315.4 万 ， 点 赞 23.5 万 ) 这 类 视频 主 


1 


要 通过 作为 金融 从 业 人 员 的 理性 思考 方式 , 为 解决 观众 所 面临 的 现实 问题 提供 一 种 思路 。 这 
些 问题 精准 定位 于 B 站 的 主要 用 户 。 其 主要 思考 方式 是 将 “投入 产 出 比 ” 放 在 第 一 位 ， 以 纪 


粹 理性 人 的 方式 解决 问题 。 


3、 热 点 解析 类 《为 何 川 普 漠视 美 


件 谁 是 大 赢家 ? 》 (播放 854. 3 万 ， 点 赞 47.7 万 ) 《史上 最 骚 90 后 ， 疯 狂 玩弄 90 BSB) 


HAM? 》 (播放 959.77, AI 79.57) (HRE 


[T 
G 


(播放 446 F, RE 29.5 75) (BEET LN ABS, BMEKS) (播放 397 万 ， 点 赞 25.1 


万 ) 这 类 视频 主要 通过 深入 解读 一 个 热点 事件 ， 以 讲 故 事 的 方式 站 在 各 方 视 角 解 析 其 背后 的 


利益 链 ， 分 析 其 得 失 ， 以 帮助 观众 理解 该 热点 背后 发 生 的 原因 以 及 其 带 来 的 影响 。 
是 半 佛 所 有 视频 中 最 符合 互联 网 时 代 内 容 传播 规律 的 一 类 ， 


这 类 视频 


也 是 指导 实践 效果 最 低 的 一 类 。 


这 类 视频 中 半 佛 的 主要 观点 是 “一 切 问题 只 要 涉及 到 钱 都 不 是 儿戏 ”, 主要 解析 一 些 群体 看 
似 不 合理 操作 背后 的 利益 动因 。 在 这 类 视频 中 半 佛 的 形象 是 “一 个 看 透 一 切 的 胖子 ”。 这 类 
视频 对 丰富 和 巩固 其 人 设 起 到 了 重要 作用 。 其 中 诸多 分 析 及 解决 办 法 包含 玩笑 的 成 分 , 给 人 


一 种 “看 透 一 切 又 难得 糊涂 ”之 感 。 
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1.21P 特点 
1.2.1 半 佛 的 语言 属性 : B 站 风格 的 话语 体系 
1.2.1.1 表 情 包 : 

近年 来 ， 研 究 发 现 网 络 青年 亚 文化 对 主流 文化 呈现 出 “消解 式 抵抗 ”的 特征 ， 青 年 亚 文 
化 已 经 脱 去 了 “正面 冲突 ”和 “公然 抵抗 ”的 色彩 ， 变 得 更 加 “自我 宣泄 ”和 “ARH 
足 ” 了 "而 表情 包 则 重要 的 表现 形式 。 

表情 包 的 诸多 “对 抗 性 ”元 素 在 传播 过 程 中 逐步 被 消解 ， 转 变 为 了 一 种 娱乐 与 自我 表达 
的 工具 。 在 半 佛 仙人 的 视频 中 ， 视 觉 元 素 主要 为 表情 包 。 其 作用 在 于 : 
(1) 创设 语 境 、 表 达 情 绪 ， 半 佛 在 《学 股票 吗 亲 。 倾 家 荡 产 的 那 种 》 中 ， 使 用 “ 柴 犬 滚 简 式 
疯狂 摇头 ”表情 包 ， 配 文 “ 我 不 信 我 不 信 ”， 创 设 了 面 对 要 教 你 炒股 的 “骗子 ”疯狂 摇头 拒 
绝 的 语 境 ， 增 强 了 其 文本 “说 自己 的 成 功 可 以 复制 ， 教 你 赚钱 的 ， 有 一 个 算 一 个 都 是 大 猪 蹄 
子 ” 的 情绪 效果 。 
(2) 通过 反 转 以 达到 幽默 的 目的 。 例 如 半 佛 在 《 瑞 幸 咖啡 是 如 何 暴打 资 本 主义 的 》 视 频 中 ， 
调侃 瑞 幸 在 美国 通过 编 故事 融资 ,是 真正 的 “故事 大 王 ”, 使 用 表情 包 熊 猎头 (老实 人 表情 ) 
配 文 “不 知道 ， 老 子 不 知道 ! ”通过 一 个 “假装 不 知道 ”的 表情 包 ， 达 成 瑞 幸 “知道 or 不 
知道 ”咖啡 在 中 国 实际 情况 的 反 转 ， 达 到 搞笑 的 目的 。 
(3) 增强 参与 感 : 在 视频 《 瑞 幸 咖啡 是 如 何 暴打 资本 主义 的 》 视 频 中 ， 半 佛 使 用 表情 包 驴 猫 
头 〈 懂 得 都 懂 表 情 ) 配 文 “你 怎么 知道 的 ”， 这 个 表情 包 是 在 对 其 文本 “很 多 中 国人 去 星 巴 
克 喝 咖啡 都 是 以 拍照 为 目的 的 ”做 出 回应 ，， 让 观众 对 其 视频 有 强烈 的 参与 感 与 在 场 感 。 
(4 主体 认同 与 身份 识别 。 半 佛 仙人 在 视频 中 使 用 的 大 多 表情 包 都 是 网 络 上 爆 红 的 表情 包 ， 
这 帮助 年 轻 人 将 半 佛 划 入 “我 们 ”当中 ， 提 高 其 认同 感 与 传播 效率 。 


文字 作用 


创设 了 面 对 要 教 你 炒股 的 “ 骗 | 创设 语 境 、 表 达 情 绪 
子 ” 疯 狂 摇头 拒绝 的 语 境 


调侃 瑞 幸 在 美国 通过 编 故 事 | 通过 反 转 以 达到 幽默 的 目的 
融资 ,是 真正 的 “故事 大 王 ” 


paatai 


不 知道 ! 老子 不 知道 ! 


许多 人 去 星巴克 喝 咖 啡 都 是 | 营造 出 虚拟 的 “互动 感 ” 
以 拍照 为 目的 的 


不 知道 ! 老子 不 知道 ! 


1.2.1.2 语言 文本 

可 以 说 ， 半 佛 的 语言 文本 颇具 “网 感 ”。 在 语言 文本 中 ， 网 感 主要 表现 在 能 够 聚焦 热点 
事件 、 巧 妙 的 使 用 当前 的 网 络 流行 语 与 表达 方式 。 例 如 在 疫情 期 间 ， 中 小 学 停课 不 停 学 ， 使 
用 软件 钉 钉 进行 线 上 教育 ， 半 佛 在 此 期 间 发 布 视频 《温柔 项 项， 在 线 暴打 》 调 促 : 作为 备 受 
摧残 的 职场 人 士 , 我 深 感 只 有 “社会 的 毒打 ”才能 让 祖国 的 花 条 开 的 更 加 鲜艳 。 符 号 学 家 索 
绪 尔 提出 符号 皆 是 由 能 指 和 所 指 构成 。 在 网 络 流行 语 中 ,， “社会 的 毒打 ”一 词 能 指 是 遭受 社 
会 上 的 暴力 ， 所 指 则 统称 年 轻 人 走 上 社会 后 经 历 的 挫折 与 困苦 ， 于 2018 年 在 拌 音 上 开始 流 
行 ， 带 有 调侃 、 戏 着、 无 奈 甚 至 讽刺 的 意味 ， 表 现 出 对 现实 压力 的 消解 。 这 个 “ 梗 ” 作 为 一 
种 特殊 的 媒介 符号 ， 一 方面 可 以 带 来 笑料 ， 另 一 方面 也 能 唤起 很 多 职场 人 士 的 情感 共鸣 ， 促 
进 圈 层 认同 。 
1.2.1.3 魔 性 配乐 
半 佛 视频 的 背景 音乐 为 《the next episode》， 其 特点 在 于 有 极 强 的 节奏 感 ， 辨 识 度 高 ， 容 
易 洗脑 。 这 段 BGM 的 开头 具有 极 强 的 冲击 力 ， 配 合 其 自我 介绍 文本 “大 家 好 我 是 半 佛 ， 一 个 
每 天 在 镜子 前 给 自己 矿 头 的 硬 核 男 人 。” 其 “ 响 度 ” 极 强 ， 给 人 以 “ 开 屏 暴 击 ” 之 感 ， 符 合 
音乐 “ 响 度 战争 ”的 逻辑 ， 使 观众 印象 深刻 。 也 因此 提高 了 其 视频 与 人 设 的 辨识 度 。 此 外 ， 
相 比 于 文字 ,背景 音乐 携带 的 兴奋 情绪 能 够 更 加 高 效 的 传递 给 用 户 。 同 时 ,背景 音乐 赋予 了 
其 视频 极 强 的 节奏 感 。the next episode 这 首 歌 作 为 经 典 的 rap， 能 够 随 性 进 拍 ， 适 合 配 以 
短小 精 悍 的 语句 。 在 视频 制作 中 采用 1. 25 倍速 的 语音 配合 这 个 BGM， 极 其 适合 碎片 化 时 代 
的 内 容 接受 与 传播 。 
1.2.2 半 佛 的 文化 属性 : B 站 风格 的 丧 文 化 

“ 丧 文 化 ”的 概念 可 以 界定 为 : E” Et H AAT PE ER SY TP FU 
绝望 、 斐 观 等 情绪 和 色彩 的 语言 、 文 字 或 图 画 ， 它 是 青年 亚 文化 的 一 种 新 形式 。”“ 本 我 ”、 
“自我 ”和 “ 超 我 ”是 弗 洛 伊 德 的 人 格 结构 理论 最 为 重要 的 概念 ，"” 其 中 “自我 ”是 来 自 
本 我 经 外 部 世界 影响 而 形成 的 知觉 系统 , 是 在 现实 的 反复 教训 下 ,从 本 我 中 分 化 出 来 的 一 部 
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分 ， 它 是 人 格 的 执行 者 。 社 会 心理 学 


境 中 、 在 与 他 人 的 互动 
的 过 程 中 ， 自 我 对 社会 规 训 的 一 和 


:逐渐 形成 的 。 
Fh 反叛 。B 站 作为 丧 文 化 图 


认为 ， 自 我 概念 的 形成 是 后 天 获得 的 ， 是 个 体 在 社会 环 


Pea 25 FH BFE CL BY LAH 


E 解 为 本 我 和 超 我 强烈 冲突 


层 的 重要 聚集 地 ， 作 为 “ 丧 文 化 ” 


代表 人 物 的 半 佛 在 其 中 能 够 获得 大 量 的 关注 。 自 调 为 “社会 毒打 爱好 者 ”的 半 佛 在 其 视频 中 
《 买 不 起 奢侈 品 就 是 穷人 ? 不 ， 是 聪明 人 》 中 讲 到 “你 以 为 你 买 了 茶 某 品牌 的 商品 就 能 让 你 
死 气 沉沉 的 生活 阳光 无 限 ? 穷 才 是 抵抗 消费 主义 的 有 力 武器 。” 在 视频 《如 何 靠 傍 阿 姨 赚 钱 》 


中 讲 “ 哪 个 男孩 不 想 找 一 个 包容 自己 打 游 戏 的 有 钱 阿 姨 呢 ? ”表现 出 强烈 的 丧 文 化 特征 。 和 赁 


昔 对 主流 文化 与 价值 观念 的 颠覆 性 表达 , 使 得 青年 群体 感受 到 了 认同 感 与 归属 感 , 进而 营造 


其 “不 装 ” “不 吹 ” “接地 气 ” 的 人 设 。 


2. IP 传播 策略 : 
从 大 众 传 # 


的 传播 


(1) 接近 性 


姨 赚 钱 》 通 


yy 


道 往往 


第 四 、 


统 价值 观 的 正 
(BALA) 


Za 


要 付出 
需要 适当 的 展示 其 专业 
靠 傍 阿 姨 赚钱 》 中 ， 月 
于 : 第 一 、 地 位 不 对 等 
严峻 的 供 
能 量 的 价值 内 核 。 例 如 视频 《 买 不 起 奢侈 品 就 是 
人 拒绝 做 资本 主 
则 是 教育 年 轻 热 每 一 条 “ 捷 


用 户 产生 被 更 


Il 


“老公 ” 这 一 


az k 
FATS 


ya 


J 半 佛 


想不到 的 代价 ”这 


这 一 观点 。 


劝 服 传播 方法 论 
手段 来 分 析 半 佛 的 视频 ， 其 


瞬间 拉 近 了 


视频 显示 出 极 高 的 劝 服 性 传 
在 视频 中 戏言 “亲爱 的 老公 们 ， 可 以 给 我 三 连 投 币 一 下 吗 ? ”。 
在 互联 网 中 男女 通 吃 的 称呼 ， 
方式 。 半 佛 的 视频 中 始终 存在 4 
的 父亲 ， 是 半 佛 开玩笑 的 对 象 ， 也 月 


和 观众 的 距离 。 
F 顿 老师 这 个 角色 。 这 个 角色 的 作用 类 似 郭 德 纲 口中 了 
日 于 创设 情境 ， 制 造 故事 。 
过 故事 化 的 方式 讲述 牛顿 老师 “坎坷 的 前 半生 ”， 


的 技巧 。 


通过 
《2) 故事 化 的 表达 
谦 老 师 


例如 半 佛 在 视频 《如 何 靠 傍 阿 
来 劝说 年 轻 人 接受 其 “ 旁 门 左 


(3) 驯服 与 尊重 。 半 佛 作为 一 个 知识 区 up 主 ， 


能 力 ， 以 专业 金 


需 问 题 ” (4) Ff 


极其 专业 化 的 词汇 论证 了 其 核心 论点 : “ 
导致 工具 化 第 二 、 工 具 化 导致 的 新 鲜 感 降低 第 三 、 收 益 的 不 确定 性 


融 研究 者 的 身份 获得 用 户 的 尊重 。 


例如 其 视频 《如 何 


EXKI “ER”, MR 


的 感觉 ， 增 强 用 户 认 
能 量 内 容 唤起 观众 共同 


思考 避免 过 度 消费 。 


E, 产生 共 


一 书 中 提出 了 大 众 传 所 


标题 表明 


进而 达成 传 


酷 无 情 之 后 ， 


效果 。 例 如 半 佛 在 其 视频 《为 何 川 普 
说 “我 老婆 是 学 医 ， 她 的 大 部 分 同学 都 上 了 战场 ， 她 也 随时 准备 出 发 ， 我 问 她 


其 论点 进行 多 次 重复 , 然后 


漠视 美国 人 命 》 


“鼓励 大 家 傍 阿 姨 的 原因 在 


视频 通过 


青 与 同 理 心 。 半 佛 的 视频 在 其 丧 文 化 外 衣 下 包 庄 着 的 正 
FIA? D, RHA) Pue 


È AE DE E 


《如 何 靠 傍 阿姨 赚钱 》 的 中 心 论点 
E 径 ”背后 都 有 你 想不到 的 “ 坑 ”。 


大 量 的 丧 文 化 表达 使 


< 情 、 并 以 此 架 起 沟通 的 桥 粱 ， 再 通过 符合 传 
的 理想 与 信仰 , 进而 达到 劝 服 性 传 所 
的 三 大 技巧 : 重复 、 结 论 与 感染 ”。 
己 的 观点 , 然后 在 视频 中 对 


的 效果 。(5) 此 外 ， 
半 佛 的 


网 频 往往 用 
通过 细节 、 情绪 感染 观众 ， 
! 在 叙述 完 


资本 主义 的 冷 


怕 吗 ， 她 说 怕 的 要 死 ， 但 是 还 是 要 去 。”“ 我 对 于 她 的 决定 不 反对 ， 因 为 这 是 刻 在 骨子里 的 
认可 ， 这 是 属于 我 们 整个 民族 的 骄傲 与 自豪 ”， 通 过 “ 老 娑 上 战场 人 不 怕 ” 这 一 细节 ， 配 合 
疫情 期 间 民众 对 于 白衣 天 使 的 感恩 和 民族 自豪 感 等 情绪 ， 达 到 了 极 好 的 传播 效果 ， 获 得 了 
960 余 万 播 放量 和 近 80 万 点 赞 。 
3. IP 商业 模式 : 基于 流量 的 二 次 售卖 

半 佛 的 商业 模式 和 B 站 诸多 UP 主 一 样 ， 通 过 B 站 的 激励 计划 与 软 广告 实现 。 激 励 计划 
来 自 B 站 官方 ， 主 要 与 其 视频 的 播放 、 点 赞 、 投 币 等 数据 相关 。 激 励 计 划 收 入 有 限 ， 半 佛 的 
收入 主要 来 自 于 软 广 告 。 自 称 “ 恰 饭 天 王 《〈 恰 饭 代 指 接 软 广 告 赚钱 ) ”的 半 佛 早期 便 在 视频 
中 表达 自己 对 于 接 软 广告 的 观点 ， 他 认为 软 广告 是 up 主 的 收入 来 源 ， 是 制作 视频 的 合理 报 
酬 。 大 多 数 粉 丝 也 对 此 表示 理解 。 这 种 坦率 的 表达 也 对 其 人 设 的 巩固 起 到 了 促进 作用 。 


> 其 软 广告 与 视频 内 容 的 融合 度 较 高 。 例 如 视频 《为 什么 有 些 人 可 以 高 薪 摸 鱼 ， 而 你 却 要 秀 头 
A 背 锅 》 (观看 236.9 万 ， 点 赞 10.6 万 ) 视频 本 身 观点 性 依然 依然 较 强 ， 观 看 量 与 点 赞 量 并 
S 未 因为 广告 植 和 而 有 所 降低 。 

CD 4. IP 评价 


数字 时 代 最 大 的 特点 是 信息 泛 小、 知识 短缺 、 解 决 当下 问题 的 知识 奇 缺 。 枯 燥 、 难 懂 的 经 济 
学 理论 对 于 普通 大 众 来 说 , 是 很 难 去 深入 理解 与 应 用 的 。 诸 多 数字 与 专业 术语 可 以 理解 为 香 
农 的 信息 论 里 提出 的 噪音 的 概念 。 而 半 佛 的 视频 意 在 通过 贴近 观众 的 表达 方式 将 精深 的 经 济 
学 原理 “去 噪音 ”， 将 知识 转化 为 用 户 能 够 用 以 解决 当下 问题 的 知识 。 因 此 ， 半 佛 的 视频 满 
足 了 观众 的 需求 。 但 是 ， 其 对 观众 的 满足 仅仅 停留 在 提供 知识 层面 ， 而 为 上 升 到 知识 服务 层 
。 他 只 是 提供 了 知识 ， 但 并 未 提供 针对 性 的 、 帮 助 用 户 解决 问题 的 服务 。 

但 是 另 一 方面 ， 半 佛 的 视频 也 是 互联 网 技术 短期 〈 或 中 短期 ) 非 预 期 效果 的 产物 。 其 中 所 包 
含 的 经 济 学 知识 大 多 碎片 化 、 不 成 体系 、 知 识 点 与 知识 点 之 间 缺 乏 必 要 的 连接 。 其 知识 传 
也 是 运用 了 丰富 的 大 众 传播 技巧 ， 从 “用 户 中 心 论 ”的 视角 出 发 、 点 到 为 止 ， 既 不 触 达 理论 
深 处 ， 也 不 启迪 批判 性 思考 。 

同时 ， 其 视频 单 从 经 济 学 角度 给 出 解决 问题 的 方法 ， 将 “投入 产 出 比 ” 放 在 第 一 位 ， 工 具 理 
性 大 于 价值 理性 ， 对 人 本 身 缺 乏 关 注 。 因 此 ， 如 其 本 身 所 说 ， 其 视频 “只 是 提供 一 个 看 问题 
的 角度 ”， 应 对 其 视频 内 容 进 行 批判 性 思考 。 


5. IP 发 展 建 议 
4. 1 增强 社会 责任 ， 做 好 知识 服务 


chinaXiv:202303.00725v1 


半 佛 作为 一 个 B 站 知识 区 的 知名 UP 主 ， 观 众 对 其 的 期 待 有 三 个 方面 。 一 是 对 于 难以 进行 价 
值 判断 、 尚 会 面临 反 转 的 社会 热点 事件 ， 观 众 期 待 其 发 挥 “ 意 见 领袖 ”的 作用 ， 通 过 其 专业 


视角 理 清 事件 背后 的 利益 关系 ,给 出 自己 的 观点 。 二 是 期 


三 是 期 待 其 发 挥 娱乐 功能 。 四 是 期 待 其 能 够 带 


增强 社会 责任 感 ， 意 识 到 自己 承担 着 粉丝 信息 


知识 、 启 迪 理 性 思考 ， 而 不 是 一 味 迎 合 观 众 ， 


待 其 提供 能 够 解决 现实 问题 的 知识 。 


来 认同 感 于 归属 感 。 对 于 半 佛 来 说 ,首先 需要 


“把 关 人 ”重任 ,理应 为 观众 提供 更 加 优质 的 


趋 于 媚俗 。 其 次 ， 


可 以 根据 观众 的 需求 ， 将 视 


a 


频 内 容 分 为 几 大 板块 ， 将 投资 避 坑 、 消 费 避 坑 、 热 点 解析 、 观 点 决策 类 视频 在 子 目录 下 分 类 


放置 ， 同 一 话题 的 视频 也 进行 妇 类 ， 以 便 提高 月 


日 户 信息 搜索 效率 。 


此 外 ， 从 当前 的 知识 提供 者 转型 为 知识 服务 者 也 值得 尝试 。 对 于 观点 决策 类 视频 ， NE 
服务 用 户 的 观念 ， 在 视频 中 增加 交互 性 。 在 交互 中 允许 选择 用 户 自己 的 实际 情况 ， 对 于 情况 


不 同 者 给 出 更 加 切实 可 行 的 决策 建议 ， 以 便 用 户 更 好 的 在 现实 生活 中 加 以 应 用 。 


4. 2 丰富 准 社会 交往 ， 发 挥 竞 争 优势 


随 着 半 佛 在 B 站 的 爆 火 ， 类 似 财经 类 UP 越 来 越 多 ， 其 语言 风格 、 表 现形 式 、 配 乐 等 都 被 诸 
多 UP 模仿 。 半 佛 自身 的 粉丝 增长 也 在 后 期 呈现 出 疲软 的 态势 。 独 特 的 “人 设 ” 则 是 其 不 可 
复制 之 处 。 因 此 可 以 通过 诸多 方式 对 “不 吹 不 装 但 睿智 的 胖子 ”这 个 人 设 进行 巩固 。 比 如 参 
加 演讲 、 辩 论 类 综艺 或 B 站 的 各 种 直播 活动 ,更 多 的 与 粉丝 进行 互动 , 制作 更 多 个 人 类 视频 


通过 适当 的 自我 暴露 ， 借 助人 设 与 粉丝 ; 


FY 
等 
会 


行 准 社会 交往 。 


交往 这 一 概念 ,“ 准 社会 交往 指 的 是 大 众 媒体 给 观众 带 来 的 一 种 与 表演 者 结 成 面对面 关系 


心理 学 家 霍 顿 和 沃 尔 提出 准 社 


的 幻觉 ， 认 为 表演 者 仿佛 处 于 他 们 的 社交 圈 之 中 。”™" 通 过 这 种 准 社会 交往 ， 则 能 够 与 粉丝 


形成 更 为 独特 、 亲 密 的 关系 ， 以 提高 粉丝 粘性 与 付费 意愿 。 
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